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Liebe Leserinnen und Leser des
DFD Magazines,

schon ist es da, das neue Modejahr
2022 und wir mittendrin. Spitestens
nach dem groflartigen Erfolg unseres
ersten DFD Magazines ist eines klar:
Unsere schone Rheinmetropole steht
neben Ko, Altstadt und Rheinterrassen
fiir Messe-Highlights, eine selbst-
bewusste Kreativszene und natiirlich die
Diisseldorf Fashion Days. Nirgendwo
in Deutschland wird Mode so viel, so
konzentriert und so gezielt geordert
wie auf der Kaiserswerther Strafie, der
Derendorfer Allee mit den Hallen 29/30,
im Hafen und den Messen Supreme
und Fashn Rooms, ehemals Gallery.
Internationale Einkdufer:innen ziicken
hier ihre Orderbiicher und entscheiden,
was morgen in den Geschiften liegt.
Wir blicken in dieser Ausgabe daher
gezielt auf die Showrooms und Order-
messen, verkniipfen Fortschritt und
Innovation der Branche mit heiteren
Genussmomenten und blicken zuriick
auf den Sommer 2021, dem fulminanten
Auftakt der DFD Festival Edition.

Im Diisseldorfer Modebusiness bin ich
seit 2002 aktiv; seit elf Jahren auch als
Geschiftsfithrerin und Vorstandsmit-
glied des Vereins Fashion Net. Seither
ist eine enge Zusammenarbeit zwischen
den ansissigen Showroom-Akteur:innen
und der Wirtschaftsforderung entstan-
den, die in einem gemeinsam organisier-
ten Festival im Rahmen der Diisseldorf
Fashion Days ihren bisherigen Hohe-
punkt fand. Wir haben’s endlich gemacht

Foto: © Frank Beer

DIE MODEORDER ONLINE SOWIE HYBRIDE
UND DIGITALE SHOWROOM-KONZEPTE
VERANDERN ARBEITSWELTEN.

und etwas bewegt - die Stadt hat sich
zu den DFD im Juli 2021 neu erfunden!
Und der Grund dafiir? Mode! Die Mode-
landschaft in Deutschland lebt von sei-
nen Gisten, seinen Einkaufer:innen und
den Showroombetreiber:innen, die zwei
Mal im Jahr Diisseldorf zu dem machen
was es ist: die Modehauptstadt Deutsch-
lands. Lesen Sie im Heft mehr iiber
die Relevanz des Orderstandorts, den
ersten Pop-up-Store fiir Vintage-Taschen
im Breuninger, ausgefallene Strick-Teile,
Made in Diisseldorf, und vieles mehr.

Inzwischen wissen selbst Branchenneu-
linge, dass Digitalisierung auch vor der
Mode keinen Halt macht. Die Modeor-
der online sowie hybride und digitale

Showroom-Konzepte verdndern Arbeits-

welten. Einen ganzheitlichen Blick auf
dieses und weitere spannende Mode-
themen der Zukunft er6ffnen die Kopfe
hinter den Showrooms von AlphaTauri
und Scotch&Soda im Diisseldorfer
Hafen sowie s.Oliver in der Halle 29.

In diesem Sinne wiinsche ich lhnen eine
spannende Lektiire und erfolgreiche

Diisseldorf Fashion Days!

Herzlichst lhre

s

Angelika Firnrohr
Geschiftsfiihrerin des Fashion Net
Diisseldorfe. V.
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FASHION DAYS 2021
Der Diisseldorfer Summer of

Fashion im Review.

BEGEISTERUNG UND
VIELFALT
Wenn Diisseldorf fiir eines steht,

dann ist es Einkaufen mit Niveau.

SCHONE NEUE WELT!

Disseldorfs digitale Showrooms.

FASHN ROOMS

Neue Raume fiir noch mehr

Kreativitat.

SUPREME
Internationaler Mode-Hotspot

fiir Diisseldorf.

FUTURE OF FASHION &
DESIGN

Die AMD stellt sich mit neuen
Projekten und Studiengingen fiir
die Zukunft auf.
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NEU GELIEBT

Alle wollen Vintage. Breuninger
hat diesen Trend in Diisseldorf

schon umgesetzt.
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Ausblick auf die Trends fiir
H/W 22/23.

Concept Stores, die uns jetzt inspirieren.

HANDPICKED  \

Diisseldorfer Innenstadt, Medienhafen und

Oberkassel: Best of Gastro und Shopping.
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[REV/IEW]
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Im vergangenen Juli stand Diisseldorf ganz im Zeichen der Mode. Neben Messen und
Showroom-Terminen zelebrierte Fashion Net die Lust auf Mode in der ganzen Stadt

- mit unvergesslichen Events und der Verleihung des Modebusiness Awards als

Fotos: ©Andreas Endermann // textschwester PR

absoluten Hohepunkt.

Fotos: © Ast Jiirgens
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Foto: © Christel Wickerath // TextilWirtschaft

BEGEISTERUNG UND

VIELFALT

Wenn Diisseldorf fiir eines steht, dann
ist es Einkaufen mit Niveau. Einmal
mehr ist die kleine Stadt am Rhein zur
besten Shopping-Destination Deutsch-
lands gewihlt worden. Ist das der legen-
dédren Konigsallee zu verdanken? Sicher -
zu einem nicht unerheblichen Teil. Doch
die Rheinldnder ruhen sich nicht aus auf
dem, was die Vorfahren an Schonheit
und Stilsicherheit hinterlassen haben.
Es geht darum, sich immer wieder neu

zu erfinden.

URBANE PILGERSTATTEN

Pilgerte man frither zu Eickhoff, ist es
jetzt Breuninger im K6-Bogen, das mit all
den modernen Gebiduden drum herum
fur ein neues Shopping-Erlebnis steht.
Auch in Sachen Gastronomie, Hotelle-

rie, Architektur und lebendiger Kunst-

szene bleiben keine Wiinsche offen.

Lol

Erstaunlich fiir eine Stadt mit nicht ein-
mal 700.000 Einwohnern.

Von der Modebranche wird Diisseldorf in
regelmifiigen Abstidnden fiir tot erklart.
Man meint, jeden Stein der Kaisers-
werther Strafle mit all ihren Showrooms
zu kennen, und ist vielleicht von der Vor-
stellung, wieder dorthin zu reisen, ermii-
det. Es locken andere spannende Stidte
wie Amsterdam, Berlin oder Kopenha-
gen. Auch dort kann man Mode ordern
und sich von den Sortimenten des Han-
dels inspirieren lassen.

Am Ende kommen dann doch viele wie-
der zuriick an den Rhein. Auch Mode-
menschen, die vielfach so gestrickt sind,
dass sie den Wandel als Lebenselixier
brauchen, mégen die personliche Be-
treuung ihrer Agenturen und Brands. Sie

lassen sich von kurzen Wegen und ent-

spanntem Service begeistern. Sie schit-
zen die Vielfalt der Kollektionen in allen

Genres, die es zu entdecken gibt.

HEISSER COUP AM RHEIN

Mich personlich begeistert Diisseldorf
immer wieder aufs Neue. Ich liebe den
Rundgang in der Kunstakademie, den
ich fest im Kalender eingetragen habe,
geniefle es, am Rhein ein Altbier zu trin-
ken und die andere, raue Seite der Stadt
zu spiiren, mag Flingern mit seinen Plat-
zen und Liden. Und vor allem liebe ich
die Atmosphire, wenn die uniiberseh-
baren Modeleute zur Ordersaison am
Rhein entlangflitzen, um den nichsten
heiflen Coup zu landen. Oder hoch oben
auf dem Dreischeibenhaus mit ihnen ein
Glas ein Glas zu heben, um den Gewin-
ner des Diisseldorfer Modebusiness-

Preises zu feiern.

ABOUT

Christel Wickerath ist seit Ende der 80er-Jahre nicht nur in Diisseldorf als Mode-
journalistin unterwegs. Sie schreibt auRerdem fiir das Fachblatt TextilWirtschaft
und arbeitet unter anderem fiir das Deutsche Mode-Institut.
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DUSSELDORFS DIGITALE SHOWROOMS

UBER ROBOTER, ONLINE MEETS OFFLINE
UND DIE ZUKUNFT DER MODEORDER

Aldous Huxley schreibt das Jahr 632 nach Ford. Mithilfe des
technischen Fortschritts haben die Menschen in seinem uto-
pischen Roman aus dem Jahr 1932 eine perfekte Welt geschaf-
fen. Utopie? Realitat? Auch im Hier und Jetzt, jenseits jeglicher
dramaturgischen Erzdhlung, ist die Digitalisierung auf der
Uberholspur. Wie kaufen wir in Zukunft ein? Online? Im Store?
Oder Beides? Was erleben wir dabei? Seit Beginn der Coro-
na-Pandemie hat sich in Sachen Digitalisierung einiges in der
Modelandschaft bewegt. Da Einkdufer:innen nicht oder weni-
ger reisen, entscheiden sich Marken verstirkt, sie zu virtuellen
Showrooms einzuladen. Auch in Diisseldorf setzen relevante
Player der Branche auf digitale oder hybride Orderkonzepte, bei
denen die Online- und Offline-Welt miteinander verschmel-
zen. Huxley schreibt iiber Alpha Plus, in Diisseldorf gibt es
AlphaTauri. Zufall? Wer weif’. Schone neue (Fashion-)Welt!

WIR GLAUBEN AN DIE POWER DES KOL-
, , LEKTIVS. JE MEHR BRANCHENPARTNER
AUF HYBRIDE FORMATE SETZEN, UMSO

MEHR WIRD INNOVATION GELEBT.

Ahmet Mercan, CEO AlphaTauri

Das Interieur des AlphaTauri Showrooms im Medienhafen ist
geprigt von Glasfronten, Weitldufigkeit und futuristisch an-
mutenden Elementen aus gebiirstetem Aluminium. Mit ei-
nem selbst entwickelten Roboter setzt AlphaTauri in der Bran-
che neue Impulse. Uber digitale Tools und dem selbstfahren-
den Showroom-Assistenten konnen Einkiufer:innen wiahrend
der Order auch virtuelle Einblicke in den neuen Showroom er-
halten und Sales-Meetings arrangieren. Der Roboter verfiigt
iber eine frei bewegliche, hochauflosende Kamera, die fiir

eine Rundum-Perspektive sorgt. Zoom-Funktionen ermdgli-
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Text: Inga Klaassen

chen dem Gast auflerdem, bestimmte Kollektionsteile sowie de-
ren Materialien und Verarbeitung aus der Nihe zu betrachten.
Die digitale Order wird so zu einem greifbaren Erlebnis, stets
begleitet durch das digitale Sales-Team. Mit dem Spagat zwi-
schen Online Experience und individueller Beratung iiberzeugt
AlphaTauri seit August 2020 Fashion Buyer, die sich, egal ob aus
Paris, London oder Mailand, bequem aus dem Biiro oder dem Ho-
me-Office ins Studio am Medienhafen zuschalten konnen. ,Un-
sere Erfahrung hat gezeigt, dass es nicht immer ein Vor-Ort-Ter-
min sein muss. Oft ist es deutlich effektiver, nachhaltiger und zeit-
sparender, digital zu kommunizieren, resiimiert Ahmet Mercan,
CEO AlphaTauri. ,Ziel war es, bei der Entwicklung unseres inno-
vativen Showroom-Assistenten physische Orderprozesse virtuell
abzubilden, ohne die Interaktivitit und die zwischenmenschli-
che Komponente zu verlieren - im Fokus steht die optimale Ver-
blendung von realem und digitalem Fashionretail.“ Der Erfolg gibt
Mercan Recht. ,Das digitale Ordern wirkt sich positiv auf die Or-
derzahlen und die Anzahl der erreichten Kund:innen aus.“ Kon-
kurrenzdenken gibt es bei AlphaTauri nicht. Die Brand setzt auf
eine ganzheitliche Branchenpower und sieht in digitalisierten
Einkaufsmodellen die Zukunft des Mode-Retails. ,Wir glauben
an die Power des Kollektivs. Je mehr Branchenpartner auf hybride

Formate setzen, umso mehr wird Innovation gelebt®, so Mercan.

WIR STEHEN FUR DIE VERSCHMEL-
’ 9 ZUNG VON DIGITALEM UND PHYSISCHEM
SHOWROOM UND ZEIGEN DAMIT ,THE
BEST OF BOTH WORLDS*.

Florian Wagner, Sales Director CEE, Scotch&Soda

Virtuelle Samples, 360°-Screens, Order per Touchpad,

Cinemas in Meetingraumen und digitale Kollektionsbiicher:

Fotos: © AlphaTauri



Sowohl der Showroom von Scotch&Soda im Medienhafen als
auch die s.Oliver Group in der Halle 29 in Derendorf verfol-
gen den Ansatz der digitalen Liveorder vor Ort. Modehidnd-
ler:innen konnen im Showroom die Ware - live am Muster -
oder tiber ein digitales Order-Tool bestellen. Mit dem neuen
Showroom-Konzept setzt die s.Oliver Group im Rahmen
ihrer Sales Strategie auf ein neues Unternehmenskapitel. ,Die
Pandemie war ein Beschleuniger®, sagt Daniel Schmidt, Sales
Director der s.Oliver Group, und erkldrt damit die rasante Um-
setzung der digitalen Vision des Modeunternehmens. ,Durch
die Corona-Situation wurden wir daran erinnert, neu zu den-
ken und schnell zu handeln, um unseren Kund:innen eine per-
fekte Verschmelzung aus digitaler und analoger Welt bieten
zu konnen®, so Schmidt. Doch die Einkédufer:innen sind langst
nicht die Einzigen, die vom digitalen Orderprozess profitieren.
,Ein treibender Faktor fiir das hybride Orderkonzept waren das
Thema Nachhaltigkeit und die Reduktion von Sample Ware*,
fahrt er fort. Mithilfe der neuen Technologien optimiert sich
die Qualitit der Order digitaler Samples. Die Kollektionsent-
wicklung kann durch digitale Erfassung kontinuierlich ge-
plant und im Auge behalten werden, Uberhang auf dem Markt
lasst sich so einfacher vermeiden. Auch Florian Wagner, Sales
Director CEE Scotch&Soda, bemerkt die Reduktion haptischer
Muster seit der Integration der digitalen 360-Grad-Order im
April 2021. Neben der klassischen Warenprisentation durch
Musterteile in den Scotch&Soda Rdumlichkeiten vor Ort wer-
den auch digitale Tools in den hybriden Showroom integriert.
,Wir bieten unseren Einkdufer:innen hochauflésende Detail-
aufnahmen und Produkt-Shots sowie Bewegtbild an Models®,
so Wagner. Durch diese Priasentationsweise sei es nicht mehr
notig, jeden Artikel der Kollektion in jeder Farb- und Quali-

tatsausfithrung im Showroom selbst zeigen zu miissen.

9

Flexibilitit und Reichweite treiben den Zeitgeist der Innova-

DURCH DIGITALE SHOWROOM-
PRASENTATIONEN REDUZIEREN
WIR NACHWEISLICH DIE SAMPLE-
PRODUKTION.

Daniel Schmidt, Sales Director s.Oliver Group

tion , Digital Showroom"“ mafgeblich voran. Bisher konnten
alle drei Brands ihr neues Konzept erfolgreich etablieren. Ob
digitale Cinemas oder virtuelle Roboterfithrungen durch den
Showroom - eine innovative Kollektionsprisentation ermog-
licht eine neue Art der Order. Was fehlt jedoch? Auch darin sind
sich die Branchenexperten einig: die haptische Wahrnehmung
abbildbar und spiirbar zu machen. Hitte Aldous Huxley doch

dazu auch mal etwas geschrieben!

ABOUT

Der Verband Deutscher Mode-
und Textil-Designer zeichnete
Thomas Rath, Diisseldorfer
Modeschoépfer und TV-Liebling,
als ,Designer des Jahres 2021

aus.

Was muss eine starke Kollektion jetzt bieten?
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Fotos: © Igedo Company // Gallery Fashion & Shoes
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NEUE RAUME FUR NOCH MEHR
KREATIVITAT

Text: Mara Werdin

Vorhang auf: Die ehemalige Gallery Fashion prisentiert sich
ab Januar 2022 erstmals als Fashn Rooms. Mit neuem Namen
reihen sich auch zahlreiche upcoming Brands in das qualifi-
zierte Markenportfolio ein. Ziel ist es, das Areal Bohler zur
Ordersaison in eine aktive Networking-Plattform mit person-
licher Note und informativen Trend-Forecasts zu verwandeln.
Erginzt wird das bisherige Showroom-Konzept mit der Order
Show ,Core®. Hier werden exklusive und internationale Ma-
nufaktur-Brands fiir Denim, Sportswear, Contemporary und
Outdoor vorgestellt. Gemeinsam mit der Selvedge-Run-Com-
munity fordert die Igedo Company die gewohnten Stirken der
Marken und bietet gleichzeitig eine entspannte Atmosphire
fur individuelle Beratung mit personlichem Flair. ,Come To-
gether and Chill Out” - so lautet das neue Konzept.

Auch die allbekannte Gallery Shoes geht mit ,Shoes Diissel-
dorf“ neu ins Rennen und erweitert die Order ab Mirz 2022
mit spannenden Vortridgen renommierter Fashion-Expert:innen
und Branchen-Insider:innen.

FASHN ROOMS 27. - 31. Januar 2022

SHOES DUSSELDORF 06. - 08. Marz 2022

08 DFD MAGAZINE

FIRAGEN]

eee Ulrike Kdhler

1. Welche Bedeutung haben Modemessen und Orderplatt-
formen fiir Sie in der heutigen Zeit?

Von den Anfangen der einst weltweit groRten Modemesse
Igedo bis zur Gallery und den neuen Formaten Fashn Rooms/
SHOES Diisseldorf heute - die Order am Standort Diisseldorf
ist tief in der Modehistorie Deutschlands verankert. Ich bin sehr
froh tiber die Treue unserer Aussteller:innen und Kund:innen,
um Zahlen allein geht es mir bei den Messen jedoch schon lange
nicht mehr. Der neue Name Fashn Rooms ist Programm - ich
mochte im wahrsten Sinne neue Raume eroffnen, kreativ den-
ken und neben der Order einen Ort zum Netzwerken fiir Agen-
turen, Showroom-Betreiber:innen und Einkaufer:innen bieten.
Darum geht es! Zeitgeist! Raus aus der Konvention!

2. Was muss im Januar/Februar 2022 passieren, damit Sie
sagen ,,Die DFD waren erfolgreich“?

Die Diisseldorf Fashion Days sind dann erfolgreich, wenn sie be-
sucht und wahrgenommen werden. Dabei geht es am Ende aber
nicht um volle Orderbiicher - es geht um Emotionen. Viel zu oft
interessieren uns Nebenschauplatze und andere Orderstandor-
te. Dabei vergessen wir oft, was unsere Homebase Diisseldorf -
der Modestandort in Deutschland - zu bieten hat. Dazu ist eine
starke Zusammenarbeit mit allen Akteur:innen entscheidend.
Mode in Diisseldorf lebt und ist unser gréftes Kapital.

3. lhr schonster Moment auf der Messe?

Nach 35 Jahren in der Messebranche war mein Aha-Moment der
Umzug auf das Areal Bohler. Diese Location hat mich tief beein-
druckt und zu sehen, wie diese weitldufige Flache zu den Order-
tagen mit Leben gefiillt wird, bertihrt mich noch immer sehr. Als
sich in Zeiten Coronas im August 2020 und 2021 morgens sogar
Schlangen vor den Messerdaumen der SHOES bildeten, war dies
eine ganz besonders schéne Uberraschung.

ABOUT

Ulrike Kdhler, Managing
Director Igedo Company &
Project Director Fashn Rooms und
SHOES Diisseldorf
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Foto: ©sheme

FASHION PEOPLE, (NEWCOMER)
BRANDS, ORDERZENTREN UND
CONCEPT STORES, DIE UNS JETZT
INSPIRIEREN.

»Wenn ich meine High Heels trage, fiihle ich mich elegant und schon - ein biss-
chen wie ein Supermodel® - Business-Woman und Schuhfanatikerin Linda Liu
ist Griinderin des Luxus-Schuh-Labels ,sheme®. Gegriindet wurde die Marke im
Jahr 2008 mit Fokus auf den chinesischen Markt. Ziel ist es, weltweit zu expandie-
ren. In den vergangenen Jahren entwickelte sie ihre Marke erfolgreich weiter und
recherchierte nach den besten Materialien, ausgezeichneten Designer:innen und
renommierten Schuhhandwerker:innen. Das Ergebnis: exquisite Designs in hoher
Qualitit, die in Peking, Shanghai und Chengdu ein echter Erfolg sind. In Diisseldorf
erOffnete jetzt der erste und einzige Showroom in Deutschland, der bereits den

Geschmack zahlreicher Kund:innen getroffen hat. www.sheme.eu

P

ALL EYES ON EUROMODA

Das Euromoda Fashion-Business-Center in Neuss begriifit
seit Dezember 2021, auf ca. 1000 Quadratmetern moderns-
ten ausgebauten Showroomflachen, eine neue Mietergruppe
(DOB, HAKA, KOB) aus einem benachbarten Diisseldorfer
Fashion District. Mit dem Umzug von Diisseldorf nach Neuss,
geht ein zusitzliches Trading Up des Euromoda zur weiteren

Attraktivitdtssteigerung einher. Folgende Firmen und Marken

priasentieren ihre neuen Kollektionen H/W 2022 am licht-

durchfluteten Atrium im Euromoda:

EUROQMIOQ@MDE

» H. Obermeyer GmbH & Co. KG (Blue Seven)

e Heinrich Nickel GmbH & Co. KG (Outburst, Blue Flame,
Crossfield, bodytide)

« Hegler Fashion GmbH & Co. KG (Hegler, Lea H., VIAI PI, Lea
H. Curve)

« HS Hans Schifer Mode GmbH (NAVIGAZIONE)

o Textil Karntner GmbH & Co. KG (M.X.O, Gabriella K.,
Marinello, M.X.O men)

e TIMEZONE GmbH (TIMEZONE)

Mit dem Einzug dieser Anbieter wird das im Euromoda bereits

bestehende Markenangebot mit marktrelevanten Orderlabels

entscheidend weiterentwickelt. Bereits heute sind die Euromo-

da Ordersparten u. a. in den Bereichen Damenmoden, Lin-

gerie/Wische, Sport Fashion/Bademoden, Outdoor/Schuhe,

10 DFD MAGAZINE

Baby- u. Kindermoden weit iiber die Grenzen von NRW hin-
aus bekannt. Zusammen mit tiber 200 Pronto Moda-Mietern,
bietet Deutschlands grofites Modecenter auf 100.000 Quad-
ratmetern eine einzigartige Modekompetenz im Grofiraum
Diisseldorf-Neuss!

www.euromoda-neuss.de

EUROMODA
Centermanager
Dirk Peter Goeldner

Fotos: ©Euromoda



Das Diisseldorfer Newcomer-Label Lola Clothing

setzt auf edle Unisex Sweater in Fun-Farben. Alle
Produkte sind aus 100 % Baumwolle, kommen aus

nachhaltigen Produktionen in Frankreich und Por-

LOILA CLOTRING

tugal und iiberzeugen durch eine besonders hoch-
wertige Qualitit. Kein Wunder, die beiden Griinder
Boris und Nikita haben knapp 30 Jahre Erfahrung
in der Modebranche.

www.lolaclo.com | [ @lolaclo_

Foto: © Lola Clothing

Foto: © privat

ABOUT

Evelyn Hammerstrom ist seit

vielen Jahren eine der international
fiihrenden Expertinnen fiir Mode-
trends. In ihrem Store Jades gibtes
von Denim (iber Luxuslabels alles,
was das Fashion-Herz begehrt.
www.jades24.com

Fotos: ©VIVAL.STUDIO // Matthias Mehring

Das junge Label VIVAL.STUDI
von Kathrin Bommann gegriinde
tiert das Gefiihl, welches die Blogg
verbindet. Schon immer verstand
Mittel, sich selbst auszudriicken,
einen unangestrengten Stil, der sc
ten mit besonderen Details und
Materialien verbindet.

www.vivalstudio.com | @ @vi
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Foto: © BRAX

ABOUT

»Gut aufgestellte Marken kénnen
jede Krise meistern®, sagt Marc
Freyberg, Geschdftsfiihrer des
Modeimperiums BRAX.

www.brax.com

Was muss eine starke Kollektion jetzt bieten?

Neben dem modischen Anspruch
vor allem  Licfec{ahiglheit

lhre 3 guten Wiinsche fiir die Branche:

Yositivitad, Indinduali+at
und kKemen Locldown.

Was haben Sie aus 20/21 gelernt?

Gut anf gsklli Marken
Lonnen Jeo(e Llrise Merstern

Wie blicken Sie in die neue Saison?

Mt eimer Sehr 7)051'1‘}'\/&4
Erwardungsihe (fung nach einer
Shr gul fily Sorson 2024.

Was lieben Sie an der Modestadt Diisseldorf?

Pen When, dic konzentresle
Arbertsatrmospha re

2YQuicK'QUOTES

Die Mode im Winter 22/23 wird

Tenden il monochvomer
miv entspanntern Sithouett

r Must-have der Saison?
Straight i+ Denin

lhr Lieblingsplatz in Diisseldorf?

Promaunagh ava Lhain
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Foto: v.l.n.r.: Kati Fromm & Wiebke Schilbock, © Delicatelove

Dann ist das Premiumlabel Delicatelove aus Diisseldorf ein
Volltreffer! Einzigartige Muster, kraftige Farben und hoch-
wertige Materialien verbinden sich in Perfektion zu beson-
deren Strick-Styles und auflergewohnlichen Kleidern, Blu-
sen, Hosen und Rocken. Ergdnzt wird der Look um Acces-
soires und Premium-Yogawear.

Laut, bunt, unkonventionell und mutig setzt Delicatelove
auf gekonnte Stilbriiche und Print-Clashing. Brav war ges-
tern, heute drehen wir die Musik auf und lassen es Kon-
fetti und Glitzer regnen! Mit wildem Leoprint, Blitzen, Ze-
brastreifen oder extravagantem lkatmuster ziehen echte
Statement-Pieces in den Kleiderschrank ein.

Alle stammen, vom Schnitt bis zum Print, aus der kreativen
Feder des Delicatelove-Duos. Wiebke Schilbock und Anne-
katrin (kurz Kati) Fromm sind Unternehmenspartnerin-
nen, aber viel entscheidender: Freundinnen. Wiebke, der
Kopf, steuert Vertrieb und Marketing. Kati, das Herz, ist
die Ideengeberin fiir das Design. Gemeinsam kreieren sie
eine Kollektion mit einer eigenen DNA, die ihre personli-
che Handschrift trigt. Die Styles sind stets facettenreich
und wandelbar: Kleine Spielereien und liebevolle Details
verleihen jedem Stiick eine ganz eigene Raffinesse. Die Ma-
terialien — von weicher Wolle iiber exklusive Mischgewebe
bis hin zu Cashmere und Seide - sind dabei zum Verlieben.
Die Delicatelove-Kreationen sind individuelle Lieblings-
begleiter — waghalsig und spielerisch vereinen die Designs
Gegensitze und erschaffen spannende Looks mit person-
licher Note. Aufregender Animalprint zu Blockstreifen,
die brave Schluppenbluse kombiniert mit rockiger Leder-
leggins oder schimmernde Cardigans mit Lurex-Garn zu
korpernaher Yogapants? Erlaubt ist, was geféllt!

www.delicatelove.com

SLICATEECNE
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Foto: © Margittes

ABOUT

Margitte Schweden setzt als Ge-
schdftsfiihrerin ihrer Modemarke
Margittes auf Sustainability und
Colour Clashing.
www.margittes.de

UYQUIcK' QUuoTES

Was muss eine starke Kollektion jetzt bieten?
f%{kén Mede., %mf@ wrnd rez&@%’é@«
wir tragen Varnntuortany tir dog Pridel end dosen
#ua@nﬁf ﬁaféaﬁ produzieren wir in Eurppa.
lhre 3 guten Wiinsche fiir die Branche:

- pﬁﬁfi&q @m{w (m{ #m{éd

— erige Kandenbinduny

- W&M mm

Was haben Sie aus 20/21 gelernt?

~ Gapisy fir b Sensibillat dos Moarkdleg

- nicht Buantitit it wickliy

Wie blicken Sie in die neue Saison?

il gartz siol] Oplumismus wnd Kimzentraion aut
sdhine wnd betondore Taghion—{oen

Was lieben Sie an der Modestadt Diisseldorf?

[ bote dee grvsre Kendentrequenz wnd die Pragenz
dog wickligaten Modetronds

Die Mode im Winter 22/23 wird

cint uerierk an gehinen 4@(4@@” Qa«ffa‘m il
é&ug éawfm besondoren Gpillen wnd altpelliven
W.W fhr ein pefifives ﬁ{eﬂf?e{ké‘(

lhr Must-have der Saison?

Coopped Cps, wé]ufc waémuéwwfm
wit Jolle, dowator in bnellfocton

- dot ird e Keinlichen Fory

lhr Lieblingsplatz in Diisseldorf?

Ourbagsel, wnd g wielb gilen Bosloranty
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Foto: © Alte Giesserei Igel

800 M? INSPIRATION

Ein stylisches Industrial Loft mit riesigen Fensterfron-
ten im Herzen von Erkrath ist eine der ersten Anlaufstel-
len fiir die angesagteste Mode, ausgefallene Wohnacces-
soires und Mébel mit Scandi-Vibe. Auf rund 8oo m?, in-
mitten einer griinbewachsenen ldylle und in unmittel-
barer Nachbarschaft zu Diisseldorf, bezieht der Concept
Store Alte Gieferei Igel sein Quartier. Aus dem ehemali-
gen Showroom-Konzept, das vor rund 25 Jahren von Det-
lef 1gel gegriindet wurde, entstand ein renommierter Con-
cept Store mit einer Vielzahl namhafter Mode- und Interi-
eur-Marken, sorgfiltig kuratiert und vor allem eins: ange-
sagt-minimalistisch, stylisch und ultra instagrammable.

In der Alten Gieflerei finden Interieur-Fans, Lieberhaber:innen
schoner, besonderer Mode und Scandi-Lovers alles, was
das Herz begehrt. Neben dem Hauptpartner Drykorn,
Denim-Label Agolde und Copenhagen Studios, der der-

ALTE GIESSERIEL

zeit wohl angesagtesten Brand fiir stylische Winter-Boots,
reihen sich auch kleinere ortsansissige Labels wie Lola Clo-
thing, Wuud und Oskar in das breit geficherte Sortiment
ein. Ganz neu und eines ihrer Highlights ist aktuell die M6-
bel- und Wohnaccessoirewelt von Hay in Kombination mit
Lampen von Louis Poulsen oder Sidetables und Pflanztop-
fen von Ferm Living.

www.alte-giesserei-igel.de | @ @alte_giesserei_igel




Fotos: © Supreme Group
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INTERNATIONALER

Blojsipon

IN DUSSELDORF

Text: Mara Werdin

Fashion, Shoes und Accessoires, soweit das Auge reicht: 750
Labels in nur drei Tagen. Mit gehobener Lissigkeit, internati-
onaler Prisenz und einer Prise Raffinesse prisentiert die Mes-
se Supreme Women&Men die neuesten Kollektionen angesag-
ter Brands in der Modehauptstadt Diisseldorf. Vom 28. - 31.
Januar 2022 bietet die Orderplattform Top-Einkdufer:innen
eine breit geficherte Auswahl an exklusiven Marken der DOB
und HAKA sowie ausgewihlten Accessoires und Schuhen. Wo?
Wie gewohnt im B1, auf dem Bennigsen-Platz.

Auf drei Etagen stellen neben renommierten Highlight-Brands
wie MaxMara auch aufstrebende Newcomer wie Emme oder
JNBY sowie die italienischen Labels Tonet und Moncreal ihre
Kollektionen vor. Zahlreiche Modeagenturen und Showrooms
der Kaiserswerther Strafie sind ebenfalls vertreten.

Die Supreme ist vielfiltig und vor allem eins: international.
Hier kommen Marken und Einkdufer:innen aus aller Welt
zusammen. Diisseldorf tritt dabei souverin als Standort des
deutschen Modemarkts auf, der stetig weiterwichst. Im An-
schluss an eine erfolgreiche Order finden Hiandler:innen in der

»Supreme Homebase“ am Karl-Arnold-Platz einen Ort zum

Plaudern und Networken innerhalb der Branche.

PIRA@[EN]

eee Aline Miiller-Schade

1. Welche Bedeutung haben Modemessen und Orderplatt-
formen fiir Sie in der heutigen Zeit?

Die Messe lebt von Begegnungen. Der personliche und akti-

ve Austausch ist fiir unsere Branche und die Order essenziell.
Trotz der zunehmend wachsenden Digitalisierung ist die Be-
ratung zwischen Marke und Einzelhandel und spater zwischen
Einzelhandel und Kunde ausschlaggebend, um erfolgreich zu
agieren. Die hohe Bedeutung unserer Orderplattformen spie-
gelt sich in unserem Buchungsstand wider: Wir sind seit No-
vember in Diisseldorf und Miinchen komplett ausgebucht. Fiir
die Hersteller und Agenturen sind unsere Plattformen uner-
setzlich und es gibt keine schénere Bestatigung fiir uns.

2. Was muss im Januar/Februar 2022 passieren, damit Sie
sagen ,,Die DFD waren erfolgreich“?

Bereits in der vergangenen Saison haben die Diisseldorf Fashion
Days bereits stark und erfolgreich Flagge gezeigt. Auf dieser
Steilvorlage wollen wir jetzt aufbauen. Konzepte werden Schritt
fiir Schritt optimiert, um schlussendlich unsere Ziele und Visionen
erreichen zu kénnen. Das geschieht nicht von heute auf morgen.
Dazu sind eine starke Zusammenarbeit und Koharenz mit allen
Akteur:innenausschlaggebend. Das macht die DFD so einzigartig
und besonders. Wir freuen uns, daran mitwirken zu diirfen.

3. lhr schonster Moment auf der Supreme?

Besonders war fiir mich das Zusammentreffen mit Theresa
Winkels, Leiterin des Wirtschaftsférderungsamtes, und Dr.
Michael Rauterkus als Beigeordneter der Stadt Diisseldorf.
Inszeniert von Angelika Firnrohr war dieser tolle Austausch
gepragt durch viel Empathie und Unterstiitzung - das hat
mich sehr bertiihrt.

ABOUT

Aline Miiller-Schade,
Geschdftsfiihrerin munichfashion
company GmbH/The Supreme Group.
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vlnr: Katja Riese (Firmenbetreuung GrofRunternehmen, Wirtschaftsforderung Diisseldorf), Theresa kaels (Amtsleitung Wirtschaftsforderung
Disseldorf), Olaf Wulf (AMD Griinder), Claudia Ebert-Hesse (AMD Fashionschool), Christine Kubatta (AMD Standortortleitung)

n

DIE AMD AKADEMIE FUR MODE UND DESIGN STELLT SICH MIT NEUEN PROJEKTEN
UND STUDIENGANGEN FUR DIE ZUKUNFT AUF. WIR HABEN BEI AMD GRUNDER

OLAF WULF NACHGEFRAGT.

Was genau plant der AMD Standort in Diisseldorfim
nachsten Jahr?

Nach 25 Jahren als Fashionschool am Diisseldorfer Standort mit
Studiengdngen wie Modedesign, Mode & Designmanagement,
Fashion Journalism & Communication erweitern wir das Studi-
engangs-Cluster um eine vollwertige Designschool. Seit Herbst
2021 bieten wir die Bachelorstudienginge Interior Design, Pro-
dukt Design sowie Marken- & Kommunikationsdesign an. In
Hamburg konnten wir diese bereits erfolgreich etablieren und
freuen uns tiber den erfolgreichen Start in Diisseldorf.

Was ist lhre Vision fiir den Standort und die Studierenden?
Studierende erwartet ein aufwendig saniertes Gebidude,
das unter Denkmalschutz steht und einen sehr inspirieren-
den, architektonischen Rahmen liefert. Parallel fordern wir
mit dem neuen Pioneer Lab Griinder:innen rund um das
Thema Mode & Design. Bisher verfiigt das Lab tiber vier voll-
ausgestattete Griinderbiiros. 2022 wird der AMD CUBE mit
weiteren Arbeitspldtzen fiir die Griinder- und Start-up-Szene
dazukommen. Neben einer kreativen Coworking-Atmosphire
koénnen die einzelnen Nutzer:innen sowie unsere Student:in-
nen zukiinftig auf den Fashion & Design Maker Space zugrei-
fen - einer Werkstatt mit Spezialmaschinen und einem Tech-
Lab fiir die virtuelle Produktentwicklung. Ich sehe die AMD
in Zukunft als die fithrende, privatwirtschaftlich betriebene
Gestaltungshochschule in NRW.

Wie verbindet sich lhre Idee von Fashion Hub mit der
Modestadt Diisseldorf?

Wir werdemndie AMD Diisseldorf in den niachsten Jahren zu
einemflnkubator und Vermittler zwischen der Mode- und

Designbranche sewie der Hochschule entwickeln. Durch den
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Schulterschluss mit der Wirtschaftsférderung Diisseldorf sehe
ich grole Chancen auf eine erfolgreiche Manifestierung unse-
rer Visionen. Die AMD soll die erste Anlaufstelle fiir den Aus-
tausch zwischen Markt und Nachwuchs werden.

Uber welche Effekte freuen Sie sich an der AMD? Wie ist
lhre Erwartungshaltung?

Ich freue mich, dass sich die AMD durch ihre innovativen
Studienginge zu einem relevanten Partner fiir die Branche
entwickelt hat. Mit fiinf Standorten in Deutschland und un-
serem Partnerunternehmen Ecosign, der fithrenden Akade-
mie fiir Nachhaltigkeit, konnen wir die Zukunft ernsthaft
mitgestalten. In diesem Jahr konnten wir dazu noch eine
Kooperation mit Alvanon beginnen - ein global agierendes
Unternehmen, das auf Grundlage von 3D Digital Design die
Alvanon Body Platform (ABP) entwickelt hat. In unserem
Campus in Diisseldorf stehen neben diversen physischen
Biisten auch 3D-Scanner mit der entsprechenden Software,
um 3D-Echtmafi-Avatare generieren zu kdnnen. Zukiinftig
sollen unsere Student:innen ihre Design- oder Kollektions-
entwicklungen auf Basis ihrer eigenen 3D-Echtmafi-Avatare
entwerfen, denn dieses Thema wird die Branche in den nachs-
ten Jahren erheblich beeinflussen.

Sie gehen von einem groRen Interesse aus. An wen diirfen
sich Interessierte wenden?

Bitte direkt per Email an duesseldorf@amdnet.de
Anlisslich der Diisseldorf Fashion Days werden wir unsere
Hochschule 6ffnen und Interessierte einladen, das Alvanon
Fit Studio in der AMD personlich kennenzulernen und somit
einen Blick in die Zukunft der Modeentwicklung zu werfen.

www.amdnet.de

Foto: © H. Riahi
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n acomodeagenturdeutschland

acomodeagentur

MODEAGENTUR

momoni

nenette

oofwear

parosh

pinko

quantum courage
twinset milano
twinset lingerie

hew entry:
borsalino
liviana conti

ACO Modeagentur | Georg-Glock-Str. 8
40474 Dusseldorf | Phone: +49(0)211 5425630
www.acomode.de | kontakt@acomode.de
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INNENSTADT

SHOPPING & ART, DINING & DRINKS VOM CARLSPLATZ BIS
ZUR KO - HIER KOMMEN UNSERE AUSGESUCHTEN ADRESSEN
FUR EINEN PERFEKTEN TAG IM HERZEN DUSSELDORFS.

1_THE MINTAGE
We love Vintage! Die beste
Auswahl der Stadt gibt es bei
The Mintage mitten in der
Altstadt. Eine wohl kuratier-
te Fashionreise in vergangene
Stil-Jahrzehnte, die einfach
nur happy macht.

WallstraRe 27

40213 Diisseldorf

[ @the_mintage

2_SELEKTEUR

Zeitloses trifft auf auf Manu-
faktur-Ware: Das Sortiment
des Concept Stores reicht von
Wohnaccessoires tiber hoch-
wertige Bekleidung bis zu Bio-
kosmetik - made in Europe.
Hohe Str. 6

40213 Diisseldorf

@ @selekteur
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3_ROSALIE’S
Das Deli in bester Shopping-La-

ge verwohnt den ganzen Tag
iiber mit All-Day-Breakfast,
Kaffee & Kuchen, Bar-Food und
einer exklusiven Champagner-
sowie Weinauswahl.
Konigsallee 1-9

40212 Diisseldorf

[@ @rosaliesdeli

LT 'ﬁl
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4_THREE LITTLE BIRDS
Biergarten with a view: An der
Rheinterrasse gibt es Open-Air-
Kaltgetranke, Foodtrucks und
Vino vom Sommelier. Im Winter
auch Glithwein. Den Traumblick
auf den Rhein gibt es gratis dazu.
Robert-Lehr-Ufer 2

40474 Dusseldorf

[ @threelittlebirds.bar

"‘3 i '

!

5_LAURA’S DELI

Hier bekommt man von Home-
made Salad Bowls, Wraps & Ba-
gels, tiber Kaffee und Sweets bis
hin zum Superfood-Smoothie,
alles was eine gesunde Ernih-
rung ausmacht.

Carlsplatz1

40213 Diisseldorf

@ @laurasdeli
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6_GRANDE ETOILE

Speisen wie in den goldenen

20ern. Neben Fine Dining auf
hochstem Niveau laden die
perfekten Drinks zu einem
gepflegten Dinner in Séparées
oder der Kamin-Lounge ein.
Bastionstrale 16

40213 Diisseldorf

@ @grande_etoile_carlstadt

oy | |

7_KUNSTPALAST

Electro. Von Kraftwerk bis Tech-
no: Erstmals stellt ein Museum in
Deutschland die tiber 100-jihrige
Geschichte elektronischer Musik
in Verbindung zur Kunst so um-
fangreich dar. Bis 15. Mai 2022!
Ehrenhof 4-5

40479 Diisseldorf

[@ @kunstpalast

8_GALERIE ANNA LAUDEL
Kunstfreunde, aufgepasst!
Noch bis zum 12. Februar 2022
zeigt die Galerie Anna Laudel
die Ausstellung ,Hysterische
Balance' der in Berlin lebenden
Kiinstlerin Anke Eilergerhard.
MiihlenstraRe 1

40213 Diisseldorf

[ @annalaudel.gallery

10_MILIAN

Das Konzept von Milian by An-
nette Gortz auf der Konigsallee:
Die eigenen Kollektionen wer-
den mit internationaler Avant-
garde von Dries van Noten bis
Issey Miyake unterfiittert.
Konigsallee 33

40212 Diisseldorf

[@ @milian_store

9_JADES

Die Anlaufstelle, wenn es um
Fashion Trends und Luxury
Brands geht, ist und bleibt Jades.
In gleich zwei Stores gibt es ein
Best of Womens- und Menswear.
Breite Str. 1/
Heinrich-Heine-Allee 53
40213 Diisseldorf

[@ @jadesinside

DFD MAGAZINE 19




Fotos:1 ©DStefan Milev // 2 ©Uns Liili // 3 ©Robert Rieger // 4 ©The Bird Who Told // 5 ©K // 6 ©Imerio // 7T ©Greger // 8 ©Hammermann // 9 ©Taste Greece // 10 ©Qomo

MEDIENHAFEN!

NOT TO BE MISSED: RUND UM DIE HUBSCHE LORETTO-
STRASSE FINDET IHR UNSERE GASTRO UND SHOPPING
HIGHLIGHTS AM MEDIENHAFEN UND IN UNTERBILK.

1_LIVE LAB STUDIOS
Ein Must-visit: Diisseldorfs
spektakuldrer Concept Store
und Open Space fiir nachhalti-
ges Design an der Schnittstelle
von Mode, Kunst und Interior.
Fiirstenwall 66

40219 Diisseldorf

@ @livelabstudios

2_UNSLUU

Herzhaft gutes Essen, feine
Weine, entspanntes Mitei-
nander: Im Uns Lia trifft
nachbarschaftliche Atmo-
sphire auf kreative Kiiche
und ehrliche Tischkultur.
Kronprinzenstrafle 52

40217 Diisseldorf
www.unslueue-restaurant.de
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3_THE PARADISE NOW

Bar, Restaurant, Club und Bis-

tro: The Paradise Now ist ein
stylischer Sehnsuchtsort fiir
Freund:innen exotischer Drinks
und mediterranem Essen. Die
hippste Adresse der Stadt.
Hammer Str. 27

40219 Diisseldorf

[@ @theparadise.now

4_THE BIRD WHO TOLD
Im coolen Concept Store fiir
Grafik & Design finden Design-
fans, Liebhaber:innen schoner,
besonderer Dinge und Scandi-
Style-Lovers alles, was ihr Herz
begehrt.

Diisselstrafle 52

40219 Diisseldorf

[ @thebirdwhotold_

5 K

Gastronomisches Wohnzim-
mer des Viertels: Das ldssige
Restaurant-Café K mit Bar und
Industrieflair serviert moderne
deutsche und internationale
Gerichte.
Wilhelm-Tell-StraRe 1a
40219 Diisseldorf

(@ @ k_restaurant_unterbilk




6_IMERIO

Bella Italia kreativ: Kostliche
italienische Kiiche mit Ein-
fallsreichtum und Leiden-
schaft serviert das Imerio in
einem stylisch-eleganten Am-
biente.

Lorettostrafle 12

40219 Diisseldorf

www.imerio.de

7_GREGER CAFE
Coffee Addicts aufgepasst!

Leckeren Kaffeespezialititen,
perfektes Friithstiick und kleine
Leckereien gibt es im char-
manten Greger Café im Her-
zen des Medienhafens.
ErftstraBe 1

40219 Diisseldorf

[@ @greger.cafe

8_HAMMERMANN

In ihrem kreativen Concept
Store verbindet Karin Ham-
mermann ausgesuchte Desig-
nerkleidung mit Accessoires,
Lifestyle-Produkten und hiib-
schen Geschenkideen.
LorettostralRe 15

40219 Diisseldorf

([ @hammermann_conceptstore

10_QOMO

Dinner & Drinks mit einem
atemberaubenden 360-Grad-
Blick iiber Diisseldorf gibt es in
diesem stylischen Asian Fusion
Restaurant. Unbedingt die
Cocktails probieren!
Stromstralle 20

40221 Diisseldorf

[@ @qomo_restaurant

9_TASTE GREECE
Griechische Delikatessen
und ausgesuchte Weine ver-
steckt in ldssigster Hinterhof-
atmosphire machen bei Taste
Greece Lust auf einen kulina-
rischen Trip in den Siiden.
Volmerswerther Str. 21
40221 Diisseldorf

[@ @tastegreece
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OBERKASSEL

WIR LIEBEN OBERKASSEL. NEBEN GLAMOUR UND
GASTRONOMIE AUF HOCHSTEM NIVEAU HAT DIE
LINKE RHEINSEITE VIELE SPANNENDE INSIDER-SPOTS

Fotos: 1 ©LesHalles // 2 ©Ulrich Schwarz // 3 ©lsabella // 4 ©Qnootsch // 5 ©Momania // 6 ©memandall // 7 ©Palmhouse Yoga, 8 ©Kai Schéfer // 9 ©Tuxedo // 10 ©Glore

ZU BIETEN.

1_LES HALLES

In einem ehemaligen Schwimm-
bad auf dem Areal Bohler wur-
de die Diisseldorfer Kult-Loca-
tion Les Halles zu neuem Le-
ben erweckt. Neben Mittagsge-
richten und Dinner 4 la carte
beeindruckt vor allem die Bar.
Hansaallee 321

40549 Diisseldorf

[ @leshallesduesseldorf

2_JULIASTOSCHEK COLLECTION
In einer ehemaligen Fabrik re-
sidiert eine der weltweit grofi-
ten Privatsammlungen fiir zeit-
basierte Medienkunst mit Wer-
ken von Nam June Paik und
Marina Abramovic.
Schanzenstrale 54

40549 Diisseldorf

[ @juliastoschekcollection
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3_ISABELLA PATISSERIE
Die Patisserie serviert gluten-
freie Kostlichkeiten wie Tort-
chen, feinste Quiches und kre-
ative Backwaren - mit viel Liebe
zubereitet, tiberwiegend lakto-
sefrei und teilweise vegan.
Arnulfstrale 4

40545 Diisseldorf

(@ @isabellaglutenfreiepatisserie

- AR

GLUTEMEREIE PaTISSERIE

SEIT 200

e L

EEUECICTD T Ty 4.

4_QNOOTSCH

Ob Interieur, Accessoires,

Kosmetik oder Papeterie — der
Concept Store vereint schone
und nachhaltige Produkte fiir
die ganze Familie unter einem
Dach.

Luegallee 43

40545 Diisseldorf

[ @gnootsch

P~

5_MOMANIA

Das Momania ist nicht nur ein
klassisches Café, sondern ein
stier und detailverliebter Con-
cept Store. Hier trifft Nostalgie
auf Frithstiickskultur und ver-

setzt uns in eine andere Zeit.

DrakestraRe 2

40545 Diisseldorf
[ @cafe_momania




6_ME AND ALL

Pole Position in Oberkassel:
Das brandneue me and all Ho-
tel verfugt iiber 249 Zimmer
mit kunstvollen Biadern, intel-
ligentem Raumdesign und good
vibes only!

Hansaallee 1a

40549 Diisseldorf

(@ @meandallhotels

7_PALMHOUSE YOGA
Oberkassels schonstes Yoga-
studio befindet sich in einem
palmenbewachsenden Innen-
hof. Ein holistischer Ort der
Ruhe, der gleichzeitig alle Sinne
anspricht.

Luegallee 37b

40545 Diisseldorf

[@ @palmhouseyoga

8_THE BESPOKER
Mafigeschneiderte Anziige,

Herrenaccessoires und Inte-
rior-Objekte gibt es bei The
Bespoker. Und ganz neu er6ffnet
und gleich gegeniiber: Hidden
Row, das Pendant fiir Frauen.
WildenbruchstraRe 41

40545 Diisseldorf

[ @thebespoker

10_GLORE

Nach dem Motto ,be green in
any color you like“ setzt Glore
auf eine komplett nachhaltige
Auswahl an coolen Sneakern
& Jeans, Fairfashion und hiib-
schen Accessoires.

Luegallee 53

40545 Diisseldorf

[@ @glore_duesseldorf

9_TUXEDO

Kleider, die nicht jeder hat,
Trends, die nicht jeder fiihrt:
Bei Tuxedo wartet eine indi-
viduelle Auswahl an Designer-
mode, Wohnaccessoires und
Duftkerzen auf Fashionistas.
Cheruskerstrafle 67a

40545 Diisseldorf

[@ tuxedo_style
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Fotos: © Andreas Rebbelmund // Breuninger Diisseldorf

GEBRAUCHT

GEKAUFT

ACtr

ALLE WOLLEN VINTAGE. BREUNINGER HAT DIESEN TREND
ERKANNT UND IN DUSSELDORF SCHON UMGESETZT.

REVERSE RETAIL IST DAS NEUE ZAUBERWORT.

Nicht nur Breuninger, sondern auch die Kering Group mit Mar-
ken wie Gucci und Saint Laurent, nimmt Geld in die Hand,
um diesen neuen, alten Markt zu erobern. Derzeit macht
Secondhand nur etwa zwei Prozent des Modemarktes aus,
laut BSG konnte das um das 10-fache steigen. Wir haben bei
Andreas Rebbelmund, Geschiftsfithrer Breuninger Diissel-

dorf, nachgefragt.

Nehmen die Kunden das gewagte Experiment an?

Zunichst einmal sehen wir es nicht als Experiment, sondern
als wichtigen Teil des sich verdndernden Shopping-Verhaltens
und -Erlebnisses. Breuninger setzt sich fiir einen nachhaltigen
und verantwortungsvollen Konsum von Mode ein - mit einer
umfassenden und verbindlichen Corporate Responsibility-
Strategie haben wir bereits im vergangenen Jahr die Weichen

fiir eine noch nachhaltigere Zukunft gestellt.

Secondhand hatte frither ein wenig charmantes Image, der
Gedanke der Mehrfachverwertung zur Ressourcenschonung
hat sich erst im Zuge der Nachhaltigkeitsbewegung der letz-
ten Jahre entwickelt und zunehmend etabliert. Heute steht
Vintage vor allem fiir hochwertige, gepflegte (Luxus-)Produk-
te, die in ihrer Langlebigkeit eine besondere, attraktive Patina

bilden oder Sammlerwert entwickelt haben.

Reverse Retail ist das neue Zauberwort - welche Vorteile
hat das Modell?

Hinter Reverse Retail verbergen sich die beiden Unterneh-
men Buddy&Selly (Ankauf) und ViteEnVogue (Verkauf). Die
Kooperation mit Reverse Retail ist eine Win-Win-Situation fiir
alle Beteiligten: Unsere Kund:innen kénnen ihre gut erhalte-

ne Designerbekleidung und Luxus-Accessoires den Buddy&-

Andreas Rebbelmund

Text: Alex lwan

Selly-Mitarbeiter:innen in unserem Kundenservice bringen,
die Artikel bewerten lassen und verkaufen. Im Falle eines er-
folgreichen Ankaufs durch Buddy&Selly wird ein Breuninger

Shopping-Gutschein in Hohe der Ankaufssumme ausgestellt.

Welchen Kundenkreis spricht Breuninger an? Second-
hand-Plattformen werden ja meist von jiingeren Konsu-
ment:innen genutzt.

Das Angebot richtet sich an alle Kundengruppen, die eine hohe
Affinitét fiir Luxus- und Designermode haben; alterstechnisch

sind keine Grenzen gesetzt.

Secondhand macht derzeit nur etwa zwei Prozent des
Modemarktes aus. Laut BSC konnte es um 20 Prozent
wachsen. Wie bereitet Breuninger sich darauf vor?

Die Resonanz auf das Secondhand-Angebot im Premium-
Bereich ist aktuell durchgehend sehr positiv, deshalb baut
Breuninger sukzessive auch das Angebot in den Department
Stores aus. Neben diversen ViteEnVogue-Pop-up-Flachen in
anderen Stddten, bietet der Flagship Store in Diisseldorf eine

zeitlich unbegrenzte Ankaufsoption via Buddy&Selly an.

Bereiten Sie auch die Kleidung auf? Wie muss ma
das konkret vorstellen?
Ange- und verkauft werden sowohl Designer-Bekleidung als

auch Luxus-Accessoires. Jedes Einzelstiick wird auf seine Echt-

heit und Qualitdt vom erfahrenen Buddy&Selly-Ankaufstea
gepriift und entsprechend bewertet. Die Ankaufer:i
den regelmifig geschult, um den Qualititsstandar:

rend zu garantieren.

www.breuninger.de

DFD MAGAZINE 25



Forbicr:

RECANT

Back to Life. Back to New Reality. Die Kollektio-
nen fiir H/W 22/23 setzen auf starke Looks, schar-
fe Silhouetten und expressive Details. Ein Eska-
pismus in die Extreme, in hysterische Farben und
in hedonistische Stylings zwischen Retro-Craft
und Zukunftsvisionen. Eine Saison voller

Dynamik und Drive.

Editor’s Picks: Karolina Landowski

SWE Y
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EMOTION

Heal your soul. Heal your mind. The
new simplicity als Therapie. Inner
Peace als wichtigste Haltung fiir
H/W 22/23. Es geht um Entschleu-
nigung und Erdung. Komfort und
Wellbeing. Softness trifft auf

Rawness. Zeitlose Essentials
werden Ton-in-Ton mit hand-
werklichen, rauen und natiir-

lichen Details veredelt.

// 2_Holzweiler // 3_Tory Burch // 4_Marc O’Polo // 5_Holzweiler // 6_House of Dagmar // 7_Rodebjer // 8_Windsor H/W 22/23 // 9_By Malene Birger // 10_Acne - Inspirationen aus H/W 21/22

Fotos: 1_Simkhai



y Hilfiger // 2_Raf Simons // 3_Ferragamo // 4_Nina Ricci // 5_By Malene Birger // 6_Marc Cain H/W 22/23 // 7_Plan C // 8_Stella McCartney // 9_MSGM - Inspirationen aus H/W 21/22

Fotos: 1_Tomm

EXCENTRIC

Farben, die wie aus dem Dunkeln
explodieren: Kobalt. Cyclam. Purple.
Apfelgriin. Zitronengelb. Plakative
Prints und Colourblocking treffen
auf Head-Toe-Looks in Signalfar-
ben. Ein Exzess aus Retro-Elemen-
ten und Zukunft, aus Spafl und
Statement und dem Rausch des
Lebens. Vernunft macht erst mal

eine Pause.
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EVOLUTION

Craft the future. Im Fokus: hand-

werkliche Verarbeitungen. Natur- g

belassene Stoffe. Alter als neuer
Wert. Die Mode: grenzenlos, wild
und poetisch. Ein Patchwork aus

Fun und Folklore mit frischen

- Colorits und neo-klassi-

<" schen Mustern. Die In-

spiration: Tradition, il
= ;
Handwerk, Nachhal-

¥ tigkeit und grenzen-

loses Abenteuer.

//2_Chloé // 3_Riani H/W 22/23 // 4 Preen // 5_Henrik Vibskov // 6_Tory Burch H/W 21/22 // 7_Baum und Pferdgarten // 8_G-Lab H/W 22/23 - Inspirationen aus H/W 21/22

Fotos: 1_Carl Gross
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DUSSELDORF
FASHION DAYS

26.01.-02.02.2022

EINE WOCHE ORDER IN DER FASHION-
METROPLE DUSSELDORF

Vom 26. Januar bis zum o2. Februar 2022 ldutet die Modehaupt-
stadt die nichsten Diisseldorf Fashion Days ein. Die bedeutende
Orderwoche begriifit auch in dieser besonderen Zeit und unter
Berticksichtigung aller Hygienemafinahmen das nationale und
internationale Einkduferpublikum mit zahlreichen Showrooms
und Messen. Mit einem umfangreichen Service-Angebot und ei-
genen Eventformaten sorgt das Fashion Net zudem fiir eine ins-

pirierende DFD-Experience.

WE LOVE FASHION... AND YOU?
DAS FASHION NET LADT EIN

Die Diisseldorf Fashion Days gelten zu Beginn des Modejahres
2022 als Trendbarometer. Ob bei einem stilechten French Break-
fast mit Café au Lait und Croissant a la Parisienne, dem anschlie-
enden Mode-Forecast mit Trendexpertin Karolina Landowski
oder einem gemiitlichen Fashion Net Get Together am Abend
- die DFD zelebrieren auch am Wochenende den Dreiklang aus
informativen Talk-Formaten, einem fashion-forward Trendaus-
blick in die kommende Saison H/W 22/23 und lockerem Networ-
king. Designer:innen, Modebegeisterte und Entscheider:innen
der Branche haben die Chance sich bei Drinks und Finger Food

gemeinsam von modischen Themenwelten inspirieren zu lassen.

DFD LOUNGE POWERED BY FASHION NET

Networken in entspannter Atmosphire, After-Work Drinks
oder die kleine Stirkung zwischendurch: Treffpunkt zu den
Disseldorf Fashion Days ist — ohne Frage - der Karl-Arnold-
Platz, unweit der Kaiserswerther Strafle und der Supreme. In-
mitten Diisseldorfs Showroom-Meile konzentriert sich zwei
Mal im Jahr das Order-Business abseits der Messebesuche. Ein
beheiztes Zelt mit einer Auswahl an kulinarischen Koéstlich-
keiten, Kaffeespezialititen und After-Work Drinks lddt zum
kurzen (oder ausgedehnten) Break zwischen oder nach den

Orderterminen ein.
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POLESTAR ALS EXKLUSIVER

DFD SHUTTLE-PARTNER

Mit E-Power durch die Diisseldorf Fashion Days: Vom Medien-
hafen tiber das Areal Bohler, der Kaiserswerther Strafle oder der
Derendorfer Allee bis hin zum Karl-Arnold-Platz - die Fashion
Net Shuttles fahren von Freitag, 28. bis Montag, 31. Januar 2022,
taglich von 9:00 bis 19:00 Uhr, alle relevanten Order-Hotspots
an. Bereits zum zweiten Mal - und nun ganz exklusiv - ist Po-
lestar offizieller Partner der DFD und steht fiir Elektromobili-
tat, Nachhaltigkeit und Eleganz. Fiir den kostenlosen Shuttle-
service kommen fiinf Polestar 2 Modelle zum Einsatz, die jede
Order-Fahrt zu einem besonderen, komfortablen und zukunfts-
gewandten Erlebnis machen. Feste Hop-On/Hop-Off Haltestel-
len sind der Karl-Arnold-Platz und Halle 29.

SAVE THE DATE - ALLE TERMINE
DER DFD 1M UBERBLICK

DFD LOUNGE BY FASHION NET
Freitag // 28. Januar - Dienstag // 01. Februar // 11:00 - 21:00 Uhr
Karl-Arnold-Platz // Dusseldorf

FASHION NET BREAKFAST MIT ANSCHLIESSENDER
TREND-INFO VON KAROLINA LANDOWSKI

Sonntag // 30. Januar // 9:00 - 11:00 Uhr

DFD Lounge by Fashion Net // Karl-Arnold-Platz //Diisseldorf

FASHION NET FRIENDS AND FAMILY GET TOGETHER
Samstag // 29. Januar // 19:00-21:00 Uhr

Sonntag // 30. Januar // 19:00-21:00 Uhr

Casual Food and Drinks // Karl-Arnold-Platz // Diisseldorf

DIE MESSEN ZUR DFD:
SUPREME WOMEN&MEN
Freitag // 28. Januar - Montag // 31. Januar

FASHN ROOMS
Donnerstag // 27. Januar - Montag // 31. Januar

SHOES DUSSELDORF
Sonntag // 06. Mdrz - Dienstag // 08. Marz

Wir behalten uns das Recht vor, jederzeit Anderungen aufgrund neuer Entwicklungen vorzunehmen.




FOLLOW ME AROUND

Textschwester Inga - auch bekannt als das Gesicht dert vergangenen DFD

im Juli 2021 - war bereits viele Jahre als erfolgreiches Model in London tatig

und iibernimmt mit purer Leidenschaft den Fashion Net Insta-Account.

Begleitet sie auf erstklassige Events in der Modemetropole Diisseldorf und

erhaltet exklusive Eindriicke und Geheimtipps von Fashionista, Powerfrau,

Social-Media-Queen, textschwester und Redakteurin vom DFD Magazin Inga.

Follow her on Insta: @fashionnetduesseldorf. Hier ein kleiner Vorgeschmack!

JOOP!

100P!
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